
1 SEO (Search Engine Optimization – optimalizace webových 

stránek pro vyhledavače) 
 

SEO techniky slouží k tzv. optimalizaci webových stránek pro vyhledavače. Jejich cílem 

je, aby byly stránky co nejlépe umístěny v internetových vyhledávačích díky optimalizovanému 

obsahu, přístupnosti a viditelnosti. Rozhodují o tzv. PageRank (Google) resp. SRank (Seznam) 

bodové hodnotě webu a tím o jeho o pozici ve výpisu po zadání klíčových slov do vyhledavače. 

Dělí se na on-page faktory (techniky týkající se kódu webové stránky, viz tabulka níže) a off-

page faktory (techniky mimo vlastní stránku, především se jedná o tzv. zpětné odkazy na 

stránku). 

 

 

OPTIMALIZAČNÍ PRVKY V KÓDU WEBU – TZV. ON-PAGE FAKTORY 
 

 

Co vyhledávače sledují Syntaxe XHTML Důležitost 

Titulek webu <title>text titulku</title> obrovská 

Klíčová slova 
<meta name="keywords" 

content="slovo, slovo" /> 

značná, na Google ale již 

žádná (snadné podvody) 

Popis (description) 
<meta name="description" 

content="Stručný popis" /> 
značná 

Nadpis 1. úrovně <h1>Nadpis</h1> značná 

Ostatní nadpisy <hn>Nadpis</hn> sporná 

Začátek stránky <body>Několik prvních slov ... větší než malá 

Adresa URL jméno souboru včetně cesty různá 

Text odkazů mířících na 

stránku z jiného serveru 

<a href="adresa"> 

  Text odkazu</a> 

u některých vyhledávačů 

obrovská (Google, Jyxo) 

Titulky u odkazů 
<a href="adresa" 

title="Titulek">odkaz</a> 
značná 

Alty u obrázků <img alt="Zástupný text" ... /> značná 

Text stránky text malá 

Katalogový popisek co zadáte do katalogu  různá (velká na Seznamu) 

 

 

HLAVNÍ OPTIMALIZAČNÍ PRVEK WEBU (OFF-PAGE FAKTOR) 

 

 Tzv. zpětné odkazy z jiných webů (googlebot musí na web odněkud přijít, najít ho), 

rozhodující je jejich počet a kvalita, ta pak udává různě vysoký PageRank. Pozici ve 

vyhledávači si stránka musí „zasloužit“, toho je dosaženo právě počtem odkazů na ni na 

jiných webech. V současné době je ideální tvořit zpětné odkazy především na sociálních 

sítích, je také vhodná registrace do webových katalogů (Seznam, Centrum, Atlas, apod.). 

Problematika placených odkazů – bohužel si lze pozici ve vyhledavači také „koupit“ …. 

 

 

http://www.voxcafe.cz/clanky/slovnik-pojmu/optimalizace-pro-vyhledavace.html
http://www.jakpsatweb.cz/meta-tagy.html
http://www.jakpsatweb.cz/meta-tagy.html
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DALŠÍ OPTIMALIZAČNÍ PRVKY WEBU (ON-PAGE FAKTORY) 

 

 Validní kód je bez syntaktických chyb. Jedná se o významný SEO prvek, s jehož 

dodržením nám pomohou validátory, např. HTML Validátor v podobě doplňku (tzv. plug-

inu) do prohlížeče Firefox (viz kap. 1 tohoto kurzu) nebo https://validator.w3.org/. 

 

 Doporučuje se mít na stránce alespoň jednou klíčové slovo tučně a jednou kurzívou.  

 

 Roboti velmi často neindexují Javascript. Pokud ho použijeme např. pro navigaci 

(menu), je vhodné ho „schovat“ do souboru (<script type=”text/javascript” 

src=”x.js”></script>). 

 

 Pouze Flash animaci není vhodné použít pro navigaci, protože robot vyhledávače 

zaindexuje pouze první stranu a ostatní stránky již nevidí. Pokud je na stránce Flash, je 

nutné ho doplnit textovými informacemi, popřípadě udělat také neflashovou verzi (Flash 

je již zastaralá technologie, nahrazena HTML5). 

 

 Klikací obrázkové mapy - ne všechny vyhledavače si s tímto typem navigace dokáží 

poradit, vhodné i textové odkazy. 

 

 Splash page (titulní stránka, která obsahuje pouze veliký obrázek, klikací mapu nebo 

flashovou animaci), vhodné doplnit i textovým odkazem (tzv. Skip Intro). 

 

 Pro roboty jsou velký problém rámce (rámy, frames), odmítají je indexovat a zaindexují 

pouze část noframes. Pokud robot zaindexuje obsah jednotlivých stránek v rámcích, 

vyhledavače nabídnou odkaz na konkrétní stránku a ne rámcový index, takže se většinou 

zobrazí stránka bez navigačního menu. 

 

 Dynamická URL obsahuje otazník, za kterým si script předává parametry, např. 

www.example.com/clanek.php?clanek=1765. Vyhledavače většinou neindexují stránky 

s mnoha parametry, např. Google indexuje maximálně tři proměnné, ale některé menší 

vyhledavače to nedokáží vůbec. Pro uživatele i pro vyhledavače je jednodušší zapamatovat 

si tzv. statickou URL stránky. Příkladem takového URL může být 

www.example.com/nadpis-clanku.html. 

Dále viz problematika tzv. mod_rewrite na www.petrpexa.cz/diplomky/vacek.pdf. 

 

  Užitečné webové adresy ke studiu problematiky SEO: 

       Sekce Problematika optimalizace pro vyhledavače (SEO) na 

http://www.petrpexa.cz/wwwliter.php 

 

  Užitečná webové adresa k otestování SEO na webu: 

http://seo-servis.cz 

 

 

https://addons.mozilla.org/cs/firefox/addon/html-validator/
https://validator.w3.org/
http://www.example.com/clanek.php?clanek=1765
http://www.example.com/nadpis-clanku.html
http://www.petrpexa.cz/wwwliter.php

